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2007 non vi e crisi evidente del modello
Rimini.....

pero I'immagine di Rimini sta sfocando agli occhi
del mondo ma anche agli occhi dei riminesi... .

Vie atente coscienza della necessita di

e e innovare e vi sono segnali di

»
® Rendita di

® Rendita immobiliare

.

‘assegna ionesad essere etamristica

® Assenza d’investimenti creativi



Come possiamo

alzare la qualita della

vita e 'immagine

del nostro territorio?

L'Europa suggerisce agli stati membrri
il Piano Strategico come percorso di successo

nella competizione globale.



il Piano

Strategico?

® E’ un patto fra tutti coloro che hanno delle responsabilita
*Atto volontario

*Percorso a lungo termine

*Carattere partecipativo

* E un atto culturale e politico, non & partitico



Avviare un piano strategico non e imposto da una legge,

non c¢’e un manuale che dice come farlo.
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Coinvolgere la societa civile per
costruire il riferimento condiviso

per il futuro dello sviluppo locale
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Il forum
Rimini Venture

Maurizio Ermeti - Presidente
Associazione Forum Rimini Venture
2027

Il Forum RIMINIVENTURE raggruppa all’inizio 50 associazioni
del territorio riminese. Con I'avanzamento dei lavori si

aggiungono altre associazioni.

Oggi 60 associazioni compongono il Forum
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| primi Assi e Obiettivi identificati

Luca Emanueli
Pier Pierucci

| Ferruccio Farina
Giuseppe Gherpelli

Amendola
Bruno Molinari
Mario Lupano 7-S : : RIMINI
vision
) 4
Gian Paolo Artioli
Claudio Gall
Guido Caselli | —
LEGENDA
Visi
’ isione Marco Ponti
. Assi strategici

. Linee/ohiettivi strategici

O Valori

il piano strategico, impresa condivisa




Il lavoro deil
gruppi in

sintesi

Gruppi di lavoro:

N. Incontri complessivi Plano Strategico:
N. Giornate lavoro gruppi:

Macro-Azioni proposte:

Azioni proposte:

->di cui di governance:

94
44
42
139
14



Dal lavori dei gruppi derivano

25 visioni di settore; obiettivi di fondo per la Rimini futura

LE VISIONI DI SETTORE - CULTURA

I terni dellimmagine

0Oggi prevalentemente Domani anche

—

Rimini citta del
turismo di massa
sole-mare

Rimini citta che
recupera identita

di un nuovo sviluppo

Es. sotto-azioni

- Parco archeologico;

- Tempio malatestiano sito Unesco;
- International Tourism Center;

Eccellenza e innovazione

Oggi Domani

Rimini luogo delle ’ Rimini territorio che

imprese tradizionali rinnova le filiere

e consolidate con d’eccellenza e ne crea

alcune realta di di nuove, sostenendo e

eccellenza attraendo imprese
innovative.

Es. sotto-azioni

— Innovation community e tavolo di coordinamento
per l'innovazione;

—-Creazione sportello innovazione (Spinner, ecc.)

- Incubatori di spiaggia;

profonde come volano

LE VISIONI DI SETTORE - CULTURA

Paesaggio

Oggi Domani

Rimini territorio
saturato
dall’edificazione
residenziale e
commerciale

Rimini che punta sulla
—> qualita dei paesaggi e

sull’'ambiente pit

naturalizzato

LE VISIONI DI SETTORE - CULTURA

Paesaggio

Oggi Domani

Rimini territorio
saturato
dall’edificazione
residenziale e
commerciale

Rimini che punta sulla
—’ qualita dei paesaggi e

sull’'ambiente pia

naturalizzato

Rimini nota come
sistema produttivo
prevalentemente
monoculturale

Es. sotto-azioni

— Parchi fluviali e aree verdi;

- Varchi a mare;
—-Riqualificazione del periurbano;

Valorizzazione

Oggi Domani

Rimini nota anche
come territorio delle
molte imprese
innovative

—

Es. sotto-azioni
— Coordinamento per l'internazionalizzazione;
- Sperimentazione del Prodotto Interno di Qualita;

Es. sotto-azioni

— Parchi fluviali e aree verdi;
—Varchi a mare;
—Riqualificazione del periurbano;

Vivibilita

Oggi Domani

Rimini citta sempre
meno vivibile

Rimini citta della qualita
dell’ambiente di vita

Es. sotto-azioni

—Incremento spazi verdi;

—Incremento servizi sociali;

—Edilizia sociale;

—Citta dei bambini:

- Armonizzazione dei tempi di vita e lavoro;
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La visione

di Rimini nei lavori dei gruppi del Forum

5 SONO GLI AMBITI RELAZIONALI STRATEGICI

1. UN NUOVO RAPPORTO COL MARE
2. UNA SFIDA SULLA MOBILITA’ (il nuovo modello)

3. UN SISTEMA DI IMPRESE FATTO DI PERSONE E
INNOVAZIONE (territorio che attrae persone - imprese -
innovazione)

4. LA QUALITA’ DI UN TERRITORIO RICOMPOSTO E COESO

5. LA CULTURA CHE FORMA E INFORMA LE PERSONE
CREANDO NUOVA IMMAGINE (vs. I'immagine che omologa
la cultura)




1. UN NUOVO RAPPORTO CON IL MARE



1. UN NUOVO RAPPORTO COL MARE
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2. UNA SFIDA SULLA MOBILITA’



2. UNA SFIDA SULLA MOBILITA’
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2.2. lIstituzione di collegamenti
aerei giornalieri con  hub
internazionali e sinergie con
aeroporto di Bologna.
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2. UNA SFIDA SULLA MOBILITA’ 20
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2. UNA SFIDA SULLA MOBILITA’ 21
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2. UNA SFIDA SULLA MOBILITA’ 22
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2.UNA SFIDA SULLA MOBILITA 24
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3. UN SISTEMA DI IMPRESE FATTO DI PERSONE E INNOVAZIONE



3. UN SISTEMA DI IMPRESE FATTO DI PERSONE E INNOVAZIONE 26

1_METTERE A FRUTTO L'INNOVAZIONE CHE
E’ PRESENTE NELLUEVENTO RELAZIONALE

Strutturare sempre piu le numerose
occasioni che il territorio offre quale
momento di scambio di valori, saperi,
culture, INNOVAZIONE

2_INNOVAZIONE APERTA A VARI SETTORI

Non solo confinata nei settori
eccellenti ma contaminazione fra
settori per far nascere nuovi campi e
filiere d’impresa innovative

3_COSTRUIRE UN TERRITORIO DI QUALITA’

Passare da settori e filiere di
eccellenza a territorio di eccellenza

4. COSTRUIRE UN TERRITORIO ATTRATTIVO

Fondamentale se si vuole attrarre
“classe creativa”, che sceglie in base
ai servizi, alle reti relazionali e
internazionali che il territorio offre



3. UN SISTEMA DI IMPRESE FATTO DI PERSONE E INNOVAZIONE




4. LA QUALITA’ DI UN TERRITORIO RICOMPOSTO E COESO



4. LA QUALITA’ DI UN TERRITORIO RICOMPOSTO E COESO




4. LA QUALITA’ DI UN TERRITORIO RICOMPQOSTO E COESO
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5. LA CULTURA CHE FORMA E INFORMA CREANDO NUOVA IMMAGINE



5. LA CULTURA CHE FORMA E INFORMA CREANDO NUOVA IMMAGINE 32

RIMINI: “COLTA E CORTESE” (storia e tradizioni)

RIQUALIFICAZIONE LUOGHI URBANI STORICI
E A FORTE VALENZA IDENTITARIA

5.3. Creazione percorso lungofiume, porto-ponte Tiberi
rigualificazione complessiva aree interessate compresal
Marineria

RICERCA E FORMAZIONE TURISTICA \
P

5.7. 'Musea:-Dinamico del Turismo / International Tourism Center
Polo-Formativao #Centro deltaconoscenza

& : .

[ 3
RIMINI: CREATIVA-DINAMICA

(produzioni, eventi e relazioni)
PRODUZIONE CULTURALE

5.9. Costituzione Centro Arti Temporanee e Assi creativi.

NUOVI CONTENITORI/ATTRATTORI

5.8. Costituzione Fellini Center per .
arte e culturatemporanea
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